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Ordine del giorno

@ Il valore del turismo

Le attivita di promozione turistica
Q Le misure regionali 2024
@ Progetto marketing territoriale: verso le Olimpiadi

Dialogo con gli stakeholders
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Nella Provincia di Varese, nel 2023, il turismo ha superato i
livelli del 2019

Stranieri Stranieri
878.116 [taliani 1.580.764 [taliani
0, 0,
63,19% 511.478 63,64% 903.021
36,81% I .‘- 36,36%

2.483.785
Pernottamenti

1.389.594
Persone

+ 149.837 di pernottamenti
+ 6,42% rispetto al 2019
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350.000
300.000
250.000
200.000
150.000
127.981
100.000 .
50.000
56,5%
Gennaio
H Stranieri 55.715
Italiani 72.266
Totale 127.981

LOMBARDIA
Style

138.833

51,1%

Febbraio
67.868
70.965

138.833

Distribuzione dei pernottamenti per mese:
picco nella stagione estiva e prevalenza di presenze straniere

156.427

45,4%

Marzo

85.483

70.944
156.427

211.759

34,2%

Aprile
139.351
72.408
211.759

235.322

34,2%

Maggio
154.730
80.592
235.322

241.736

31,8%

Giugno
164.870
76.866
241.736

Italiani M Stranieri

304.025

26,7%

Luglio
222.705
81.320
304.025

308.011

25,0%

Agosto
230.897
77.114
308.011

250.412
214.189
153.402

141.688

30,8% 35,3% 47,5% 52,9%
Settembre Ottobre Novembre Dicembre

173.358 138.526 80.517 66.744

77.054 75.663 72.885 74.944
250.412 214.189 153.402 141.688
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LOMBARDIA
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La distribuzione dei pernottamenti:
netta prevalenza dell’'alberghiero

Extra-Alberghiero
623.913
25,11%

oz

2.483.785
Pernottamenti Alberghiero
1.859.872
74,88%

*ﬁzﬁﬂl—ﬂ” BARDIA
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Numero di strutture ricettive presenti sul territorio:
evidenzia prevalenza di strutture extralberghiere

Tipologia Strutture %

Alberghi e residenze turistico alberghiere 142 5,84
Alloggi Agrituristici 23 0,95
B&B e Locande 261 10,73
Campeggi e Villaggi Turistici 15 0,62
Case, Appartamenti e Locazioni Turistiche 1.922 79,03
Foresterie lombarde 58 2,38
Ostelli e Case per ferie 9 0,37
Rifugi alpinistici, rifugi escursionistici e bivacchi fissi 2 0,08
Totale 2.432 100

Regione
LOME{?&RDIA ﬁ/‘ AinLOMBARDIA Lﬂng"l bardia




Tipologia di struttura con piu posti letti: alberghi

Tipologia Letti %
Alberghi e residenze turistico alberghiere 12.958 38,85
Alloggi Agrituristici 318 0,95
B&B e Locande 1.594 4,78
Campeqggi e Villaggi Turistici 8.837 26,50
Case, Appartamenti e Locazioni Turistiche 8.667 25,99
Foresterie lombarde 492 1,48
Ostelli e Case per ferie 445 1,33
Rifugi alpinistici, rifugi escursionistici e bivacchi fissi 41 0,12
Totale 33.352 100

La media dei posti letto per struttura alberghiera € di 91 posti letto (12.958 letti su 142 strutture)

La media dei posti letto per struttura extralberghiera e di 9 posti letto (20.394 letti su 2.290 strutture)
Regi
LOMBARDIA A inomsaroia e Rogione, .




Analisi di 362 mila tracce digitali: evidenzia un sentiment
molto alto e superiore a quello dello scorso anno

Sentiment

8 5 g 45100

4 208 Rispettoall'anno precedente
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@ Come sta andando il turismo nella Provincia di Varese nel
20247

L'analisi deli primi dati del periodo Gennaio-Aprile 2024

evidenzia:
 arrivi superiori del 2,48% rispetto al 2023;

* presenze superiori del 5,25% rispetto al 2023 .

LOMBARDIA - inLomsaRDIA Lombardia

Stvle




Le previsioni per la stagione estiva nella Provincia di
Varese

Tariffa BAR

129 € |}

Uanalisi delle offerte disponibili nelle

piattaforme on line per i mesidi luglio ed

TIN - Tasso di Indisponibilita

agostoevidenzia:

e unatariffa mediain crescitg

69%

Pressione Domanda

Moderata Il 69% delle camere non risulta piu

N. di Offerte analizzate
1K

Dati elaborati da Digital Inphinity su piattaforma IODAH [»

disponibileon line

Reai
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Una Brochure
semestrale che
racconta di territori, di
uomini e donne che
ogni giorno fanno
grande la Lombardia.

Uno stile riconosciuto
In tutto 1l mondo.

LOMBARDIA

Stvle

FASHION
BEAUTY

DESIGN

PLACES
BUSINESS

FOOD & WINE
CRAFTSMANSHIP

ﬁl-.. mnLOMBARDIA

Regione
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GIORGIO ARMANI

on piacere linvito o con

riservatezza. Ne omo

| nostro Paese

Dear Readers,

I'have glodly occepted the invitation to contribute with a few lines to the birth of Lombardia
Styfe, @ beoutifil editoriol project with the equally beautiful purpose of enhancing Lombardy's
excellence and high craftsmanship. Of this region | appreciate the industriousness and the hard
Work, a3 well a5 the confidentiality. | love its manufocturing capacity and production exceffence
that well represent our country in the world, and | also love Its work ethic and commitment
to give back of thase who have hod more, quolities that over time have Glways permeated
Lombard society and stilinspire its best part. I chose and work in Mikan and in a region that
IHoved from the stort, which offered me many opportunities and to which I created an unbreakable
bond. And this is demanstrated by the wormth of the people of all oges | meet and who greet

me with affection, which every time surprises me and fills me with pride.

fashion & beauty

il
il

il‘
tijet
sl

|
"
hil

BELLEZZA SENZA CONFINT
Milano

LOMBARDIA,
MADRE DEI 4 LAGHI

LOMBARDIA
Style

A

“..BELLEZZA SENZA CONFINI”
~.inLOMBARDIA

LA PASSIONE DELLA VITE
NELL'OLTREPO PAVESE

A PASSION

Regione
Lombardia



Nuove edizioni 2024: luglio e dicembre

Temi:

* Le eccellenze delle 12 province
« Laghi e Montagne
« Borghi piu belli d’ltalia in Lombardia
e Dimore Storiche
 Siti Unesco
« Turismo e sport all'aria aperta
« Enoturimo e turismo gastronomico
 Artigianato
« Moda, design e cosmesi
* Event
« Storie di successo
* Business
LOMBARDIA

Stvle

LOMBARDIA

Style

SPRING-SUMMER 2024

NEW EDITION

FASHION
BEAUTY

DESIGN
BUSINESS

FOOD & WINE
CRAFTSMANSHIP

};ﬁ’-. inLOMBARDIA
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Jacopo Ascarl
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LOMBARDIA
Style ‘

DELIBERA PER L'UTILIZZO DEL MARCHIO A,
LOMBARDIA STYLE :

Obiettivo:

Consolidare il brand «Lombardia Style»» coinvolgendo i Comuni LOMBARDIA LOMBARDIA
Style

lombardi al fine di: Style

a R | § ]

e costruire un‘identita condivisa e ben riconoscibile; P R e i

« lavorare in modo coordinato e organico per valorizzare lo stile
lombardo quale espressione dell'ingegno, della passione e del
saper fare tipico dei nostri territori.

LOME}%RDIA g]\v ~ inLOMBARDIA
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BANDO PER LA PARTECIPAZIONE ALLE FIERE

Opportunita per operatori e territori:

Regione Lombardia concede agli operatori turistici lombardi la

PS possibilita di promo-commercializzare la propria proposta

(Y turistica offrendo gratuitamente postazioni nei propri stand.

~ Gli operatori vengono selezionati attraverso appositi bandi ad
evidenza pubblica.

Secondo semestre del 2024:

/w TTG Rimini (9-11 Ottobre 2024) con 32 postazioni
IGTM Lisbona (14-17 Ottobre 2024) con 5 postazioni
WTM Londra (5-7 Novembre 2024) con 12 postazioni

3 '?('('«b . M / E
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@ MISURE REGIONALI 2024

BANDO OGNIGIORNO INLOMBARDIA Il EDIZIONE
Dotazione finanziaria 2024-2025: 2.900.000,00 €

- finestra2024 - 21.500.000,00 aggiudicatal 5 giugno- #
Abrevenuovariaperturadeitermini pernuovedomande

- finestra2025 - 2 1.400.000,00

Regione
Lombardia
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@ BANDO PER STRUTTURE RICETTIVE

 Avalere sul PR FESR 2021-2027

e (Graduatoria bando 2023 arrivate n. 680 domande,
ammesse all’istruttoria di meriton. 477

* Finanziati 92 progetti con € 30 milioni

LOME}{?ERDIA )*.,m LOMBARDIA EDE%E; r?:iiu



NUOVO ALBO DIGITALE PRO LOCO

= Digitalizzazione dell’Albo tramite iscrizione sul
portale Bandi e Servizi

» Registrate 206 domande

= Delibera 2467 del 03/06/2024: approvazione
del voucher a sostegno delle singole Pro Loco

Regione
ombardia

LOMBARDIA
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PREMIO ALBERGHI STORICI

Criteri:

1. cinquant’anni senza interruzione di continuita della
gestione o della denominazione;

2. Regolarita nella dichiarazione dei flussi turistici.

a -

Haanang 0
.0

Pervenute n. 117 domande

|
.

) —
o J iy '}:il

|
; - v—q
i -
s
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N
f

Sara consegnata una targa di riconoscimento,
nell’'ambito di un evento dedicato.

LLILIRIRIN R
LT TETRY)
LU

\ "__'"‘kw, e

o dading s il "' '

Regione
Lombardia
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BANDO DEMO
@ INIZIATIVE DI DESIGN E MODA PROMOSSE

DA IMPRESE O ASSOCIAZIONI

Risorse: € 1.000.000 per il biennio 2024-2025

Contributo: 50% delle spese ammissibili e fino ad un }
massimo di € 10.000

LOME}{?ERDIA }),"V-..m LOMBARDIA EDE%E;%M




@ BANDO GRANDI EVENTI LOMBARDIA

Risorse: € 1.600.000 per il triennio 2024-2026

Contributo: 50% fino ad un massimo di € 40.000 per
evento

Anno 2024: apertura bando 26 febbraio 2024 fino al 4
settembre 2024

Regione
Lombardia
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MINISTERO
MISURE NAZIONALI DEL TURISMO
REPUBBLICA ITALIANA

Manifestazione di interesse per l'inserimento nel catalogo dei «Cammini religiosi
italiani».

Avviso pubblico impianti di risalita: 230 milioni per |a realizzazione di interventi di
ristrutturazione, ammodernamento e manutenzione degli impianti di risalita a fune e di
iInnevamento artificiale.

FRI-Tur (Fondo rotativo imprese per il sostegno alle imprese e agli investimenti di
sviluppo nel turismo): incentivi e finanziamenti gestiti da INVITALIA per investimenti
sui servizi di ospitalita e per potenziare le strutture ricettive, in un’ottica di
digitalizzazione e sostenibilita ambientale, sportello aperto dal 01/07/2024 al
31/07/2024.

Regione
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PROGETTO MARKETING TERRITORIALE: VERSO LE OLIMPIADI

L' | DEA

Il progetto di marketing territoriale  punta a
coinvolgere l'intera Regione in un'esperienza unica
alla scoperta delle eccellenzdombarde.

Il cuore olimpico & simbolo di un unico grande
motore, il cuore pulsante della Regione Lombardia;
ogni arteria delinea corsie percorsiche raccontano il
territorio da una nuova prospettiva, tra tradizione e
innovazione, un viaggio esperienziale unico
all’insegna della scoperta.

LOME}%}RDIA gl‘v‘ inLOMBARDIA ES,%E’Q&“




FORMAT

Da Piazza Regione Lombardia partira la staffetta che coinvolgera le
12 province.

Un viaggio lungo un anno.

Un evento per ogni Provincia.

Una guida che raccontera nel dettaglio le eccellenze dei territori.

Ogni Provincia potra segnalare ipotesi di percorsi e vie turistiche
da valorizzare nelle campagne di promozione.

Regione
Lombardia
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immagine coordinata

LOMBARDIA

BATTE IL CUORE OLIMPICO

Durante ogni tappa verranno
distribuiti accessori in edizione

limitata dedicata al progetto, per
creare forte community.

LOMBARDIA

BATTE 1L CUORE CCIMPIO.

LOMBARDIA

BATTE IL CUORE OLIMPICO

RS
2 B e

MILANO-CORTINA 2026

MILANO-CORTINA 2026

LE VIE OLIMPICHE LE VlE OLIMPICHE

- % ERrten., o

16 Py Rogione.  LOMBARDIA
e 2 Lombardio sl
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SOGGETTI COINVOLTI

 Amministrazioni comunali

e Associazioni di categoria (Assolombarda, Camera di
Commercio, etc)

* Imprenditori

Media Partner.

Un progetto integrato sui differenti medig con un piano
editoriale e multimediale che coprira l'intero 2025 fino al
passaggio del testimone con I'evento Olimpico.

| contenuti saranno ad hoc con una narrazione che
valorizzera le specificita di ciascuna Provincia. CORSI E PERCORSI

DA SCOPRIRE E DA ADOTTARE

LOME}%RDIA g:’-.mLOMBAnmA Eg%f;%iu
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LOMBARDIA
ST E;

ﬁeq‘one LOMBARDIA
Lombardia Stvile

Citta d'arte, natura, moda, design, cibo, musica: in
Lombardia convivono nello stesso territorio genio
e regolatezza. Lombardia Style & pit di una semplice
guida per viaggiare in una regione ricca di siti Un-
esco. E un network di eccellenze tutte da scoprire

SCOFRILE 42 CIYTA

Milano - Sondrio - Como - Pavia - Lodi - Brescia - Varese
Mantova - Lecco - Monza - Bergamo - Cremona

versanow o Jacopo Ascari

Linkiesta X grcions

LOMEARDIA STYLE

LOMEARDIA STYLAR

\asce
L.ombardia Style
il network

delle eccellenze

LA SORFRESA K IIETRO L'ANGOLO In Lombards. Per sooprire

DALLA MODA Al DEsiGN, dal abo alla musica, dallchicerrura alla nautica fino al wrisma: sooo

tooumerevoll Je ecodlenze lombarde che rendono ognt glomo queso werminio
tneguagitabile e o fanno diventare wma mew arativa da ognt houdine ded
gobo. ¢ & moho ptis di un nome, & un Dna, che da ozt non sdentfica pa salo
quel riuscito connubio wa exro & disciplina con qut destgner e ched, stlist e im-
prendttort, fabbriche e aelier o sono tmposd a livello tntemazionale, ma divena
un veroe propeto brand che rtunisce grandt & piocole gemme tn una sola regione.

NON SOLO UN NOME COLLETTIVO con cul commmicare il “siper fare” di guesto sermiooeio che

amnovera un tessow Jdimpresa umico al mondo, ma sopratrono Wl variea dt
luoght da esplorare, molt! det qualt parrimonic Unesco, che vanno ben clzre le
mete tooniche gia noee: dalle bellezze del Lago di Como alle gughe ded Doomo
di Mtlano, dat boeght medievalt 2t casellt, fino alle montagne inccouminate
Uno stile umico 2l mondo, immediaamente riconascbile per la s capacta tne-
goaghabile d1 untre genio e regolatezza, dando vim 2 un Mestyle dove ka bellexza
viagzta é1 part passo con la passione e mpegno di cht le da vita ognt glormo,

1dtect sttt Unesco et tre patrimont
tmmatestali della regione da oggt c& Lombardiz Snyie che gutda § vistanon wat
tesort 41 goesto terTiioro cosi ricco di destinaxiont spectall Tamt gt txinerart
daesplorare a pledt, tn Mt tn barca e noa solo. Per goderst borght, naxuna, aea
e laght durante rotto Ianno basta accedere al pormle m-kmbardsa it e scegliere
1l percorso pt adaun: per cicloturissict o food lover, per una glornam wellness
e dt relax, dedscato allo spore, ad ane e architetara,

| parchi che ctreondano le ville di Varese
sono Ndeale Introduzions a un soggiorno
nella cua-glarding. Polmont verdt e
aluole fiortte che annunctano la bellerza
d1 Palazzo Esense: unioast verde tn centro
chiea sul modello della pertal
viennese & Schiinbrunn.

MUSEO A CIELO APEATO

Net dimornd di Varese of somo | Soeght diptne™
Slaschurda Pereraraa, Rune. Bosrecn ¢ San
Fermol con asfresct sulle facchee defic case.

SLOW TOUREAM
A plod 2 possmo compiere | 2 chflomennt defla Via
Sacrs fino ol Semesario ded Sacro Momee. Partmont
QoMU w sacoone 14 Cppile stcatessche.




@ DIALOGO CON GLI STAKEHOLDERS

Regione
Lombardia
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Grazli e per | 0atte

Scopri la lombardia!
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Discover Lombardy!

LOMBARDIA V- inLomeARDIA Coabardia


https://www.facebook.com/inLOMBARDIA
https://www.facebook.com/inLOMBARDIA
https://www.instagram.com/in_lombardia/

