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Nella Provincia di Varese, nel 2023, il turismo ha superato i 
livelli del 2019

+ 149.837 di pernottamenti

+ 6,42% rispetto al 2019
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1
Distribuzione dei pernottamenti per mese:

picco nella stagione estiva e prevalenza di presenze straniere

Gennaio Febbraio Marzo Aprile Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre Ottobre Novembre Dicembre

Stranieri 55.715 67.868 85.483 139.351 154.730 164.870 222.705 230.897 173.358 138.526 80.517 66.744

Italiani 72.266 70.965 70.944 72.408 80.592 76.866 81.320 77.114 77.054 75.663 72.885 74.944

Totale 127.981 138.833 156.427 211.759 235.322 241.736 304.025 308.011 250.412 214.189 153.402 141.688

56,5% 51,1% 45,4% 34,2% 34,2% 31,8% 26,7% 25,0% 30,8% 35,3% 47,5% 52,9%

43,5% 48,9%
54,6%

65,8%

65,8% 68,2%

73,3% 75,0%

69,2%

64,7%

52,5% 47,1%

127.981
138.833

156.427

211.759

235.322
241.736

304.025 308.011

250.412

214.189

153.402
141.688

50.000

100.000

150.000

200.000

250.000

300.000

350.000

Italiani Stranieri



La distribuzione dei pernottamenti: 
netta prevalenza dell’alberghiero
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Numero di strutture ricettive presenti sul territorio: 
evidenzia prevalenza di strutture extralberghiere1

Tipologia Strutture %

Alberghi e residenze turistico alberghiere 142 5,84

Alloggi Agrituristici 23 0,95

B&B e Locande 261 10,73

Campeggi e Villaggi Turistici 15 0,62

Case, Appartamenti e Locazioni Turistiche 1.922 79,03

Foresterie lombarde 58 2,38

Ostelli e Case per ferie 9 0,37

Rifugi alpinistici, rifugi escursionistici e bivacchi fissi 2 0,08

Totale 2.432 100



Tipologia di struttura con più posti letti: alberghi

La media dei posti letto per struttura alberghiera è di 91 posti letto (12.958 letti su 142 strutture)

La media dei posti letto per struttura extralberghiera è di 9 posti letto (20.394 letti su 2.290 strutture)
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Tipologia Letti %

Alberghi e residenze turistico alberghiere 12.958 38,85

Alloggi Agrituristici 318 0,95

B&B e Locande 1.594 4,78

Campeggi e Villaggi Turistici 8.837 26,50

Case, Appartamenti e Locazioni Turistiche 8.667 25,99

Foresterie lombarde 492 1,48

Ostelli e Case per ferie 445 1,33

Rifugi alpinistici, rifugi escursionistici e bivacchi fissi 41 0,12

Totale 33.352 100



Analisi di 362 mila tracce digitali: evidenzia un sentiment 

molto alto e superiore a quello dello scorso anno
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L’analisi dei primi dati del periodo Gennaio-Aprile 2024

evidenzia:

• arrivi superiori del 2,48% rispetto al 2023;

• presenze superiori del 5,25% rispetto al 2023 .
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1 Come sta andando il turismo nella Provincia di Varese nel 
2024?



Le previsioni per la stagione estiva nella Provincia di 

Varese
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L’analisi delle offerte disponibili nelle

piattaforme on line per i mesi di luglio ed

agostoevidenzia:

• unatariffa mediain crescita;

• Il 69% delle camere non risulta più

disponibileon line



Promozione turistica 2024 - Il progetto Lombardia Style
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Una Brochure 

semestrale che 

racconta di territori, di 

uomini e donne che 

ogni giorno fanno 

grande la Lombardia.

Uno stile riconosciuto 

in tutto il mondo.
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Nuove edizioni 2024: luglio e dicembre

Temi:

• Le eccellenze delle 12 province

• Laghi e Montagne

• Borghi più belli d’Italia in Lombardia

• Dimore Storiche

• Siti Unesco

• Turismo e sport all’aria aperta

• Enoturimo e turismo gastronomico

• Artigianato

• Moda, design e cosmesi

• Eventi

• Storie di successo

• Business
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Jacopo Ascari



DELIBERA PER L’UTILIZZO DEL MARCHIO 
LOMBARDIA STYLE

Obiettivo:

Consolidare il brand «Lombardia Style» coinvolgendo i Comuni
lombardi al fine di:

• costruire un‘identità condivisa e ben riconoscibile;

• lavorare in modo coordinato e organico per valorizzare lo stile
lombardo quale espressione dell’ingegno, della passione e del
saper fare tipico dei nostri territori.
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Regione Lombardia concede agli operatori turistici lombardi la
possibilità di promo-commercializzare la propria proposta
turistica offrendo gratuitamente postazioni nei propri stand.
Gli operatori vengono selezionati attraverso appositi bandi ad
evidenza pubblica.

Secondo semestre del 2024:
TTG Rimini (9-11 Ottobre 2024) con 32 postazioni
IGTM Lisbona (14-17 Ottobre 2024) con 5 postazioni
WTM Londra (5-7 Novembre 2024) con 12 postazioni

BANDO PER LA PARTECIPAZIONE ALLE FIERE

Opportunità per operatori e territori: 
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BANDO OGNIGIORNO INLOMBARDIA II EDIZIONE

Dotazione finanziaria 2024-2025: 2.900.000,00 €

- finestra2024 - ƻ1.500.000,00 aggiudicatail 5 giugno-
Abrevenuovariaperturadei terminipernuovedomande

- finestra2025 - ƻ1.400.000,00

MISURE REGIONALI 20243



BANDO PER STRUTTURE RICETTIVE

• A valere sul PR FESR 2021-2027

• Graduatoria bando 2023 arrivate n. 680 domande,
ammesse all’istruttoria di merito n. 477

• Finanziati 92 progetti con € 30 milioni
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NUOVO ALBO DIGITALE PRO LOCO 

• Digitalizzazione dell’Albo tramite iscrizione sul
portale Bandi e Servizi

• Registrate 206 domande

• Delibera 2467 del 03/06/2024: approvazione
del voucher a sostegno delle singole Pro Loco
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PREMIO ALBERGHI STORICI

Criteri:

1. cinquant’anni senza interruzione di continuità della
gestione o della denominazione;

2. Regolarità nella dichiarazione dei flussi turistici.

Pervenute n. 117 domande

Sarà consegnata una targa di riconoscimento,
nell’ambito di un evento dedicato.
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BANDO DEMO
INIZIATIVE DI DESIGN E MODA PROMOSSE 
DA IMPRESE O ASSOCIAZIONI

Risorse: € 1.000.000 per il biennio 2024-2025

Contributo: 50% delle spese ammissibili e fino ad un
massimo di € 10.000
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BANDO GRANDI EVENTI LOMBARDIA

Risorse: € 1.600.000 per il triennio 2024-2026

Contributo: 50% fino ad un massimo di € 40.000 per
evento

Anno 2024: apertura bando 26 febbraio 2024 fino al 4
settembre 2024

25
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MISURE NAZIONALI 

Manifestazione di interesse per l’inserimento nel catalogo dei «Cammini religiosi
italiani».

Avviso pubblico impianti di risalita: 230 milioni per la realizzazione di interventi di
ristrutturazione, ammodernamento e manutenzione degli impianti di risalita a fune e di
innevamento artificiale.

FRI-Tur (Fondo rotativo imprese per il sostegno alle imprese e agli investimenti di
sviluppo nel turismo): incentivi e finanziamenti gestiti da INVITALIA per investimenti
sui servizi di ospitalità e per potenziare le strutture ricettive, in un’ottica di
digitalizzazione e sostenibilità ambientale, sportello aperto dal 01/07/2024 al
31/07/2024.
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PROGETTO MARKETING TERRITORIALE: VERSO LE OLIMPIADI
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PROGETTO MARKETING TERRITORIALE:  VERSO LE OLIMPIADI4

Il progetto di marketing territoriale punta a
coinvolgere l'intera Regione in un'esperienza unica
alla scoperta delle eccellenzelombarde.

Il cuore olimpico è simbolo di un unico grande
motore, il cuore pulsante della Regione Lombardia;
ogni arteria delinea corsie percorsiche raccontano il
territorio da una nuova prospettiva, tra tradizione e
innovazione, un viaggio esperienziale unico
all’insegna della scoperta.

L’IDEA



Da Piazza Regione Lombardia partirà la staffetta che coinvolgerà le
12 province.

Un viaggio lungo un anno.

Un evento per ogni Provincia.

Una guida che racconterà nel dettaglio le eccellenze dei territori.

Ogni Provincia potrà segnalare ipotesi di percorsi e vie turistiche

da valorizzare nelle campagne di promozione.

FORMAT





• Amministrazioni comunali
• Associazioni di categoria (Assolombarda, Camera di

Commercio, etc)
• Imprenditori

SOGGETTI COINVOLTI 

Media Partner:

Un progetto integrato sui differenti media, con un piano
editoriale e multimediale che coprirà l’intero 2025 fino al
passaggio del testimone con l’evento Olimpico.

I contenuti saranno ad hoc con una narrazione che
valorizzerà le specificità di ciascuna Provincia.



Ipotesi  di  timeline:

La staffetta passerà ogni mese in una del le 12 province , verranno realizzati eventi ad hoc





DIALOGO CON GLI STAKEHOLDERS5



Grazie per lõattenzione!

https://www.in -lombardia.it/it

https://www.facebook.com/inLOMBARDIA

https://www.instagram.com/in_lombardia/

https://www.facebook.com/inLOMBARDIA
https://www.facebook.com/inLOMBARDIA
https://www.instagram.com/in_lombardia/

